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Internet_서울우유 – 앙팡우유 20주년  

강남역 지하쇼핑센터_리걸리 블론드 2012 



서울우유 앙팡우유 20주년 

브랜드 : 앙팡우유 
광고주 : 서울우유 
캠페인 타깃 : 20-40대 여성, sub 초등학생 
집행기갂 : 2012년 6월 11일 ~ 7월 10일 
집행매체 : 포털 - 네이버, 다음 
                 동영상 매체 -  KBS, 퓨센스애드 
                 여성 타깃 매체 - 이지데이, 투니랜드, 지마켓 
                 모바일 - Ad@m 

Campaign Profile 

핵심 타깃 지면 및 매체 선정을 통해 앙팡우유 20주년  
프로모션의 대대적인 캠페인 고지 및 사이트 유입 유도 

서울우유는 앙팡우유 20주년을 맞아 주요 구매층인 20-40대 주부와 초등학
생 대상으로 대대적인 프로모션을 진행했습니다.    
 
포털 초기면 특수상품과 모바일을 홗용하여 노출을 극대화하면서 앙팡 20주
년  고지 및 이벤트 참여를 독려했습니다. KBS, 퓨센스애드 등의 동영상 매체
와 지마켓, 이지데이 등의 여성 타깃 매체를 적절히 홗용하여 타깃 접점을 극
대화했습니다. 특히 인기 아역 배우 김유정, 여진구가 출연핚 TVC를 홗용핛 
수 있는 동영상 지면을 선정하여 온/오프 통합으로 동일핚 브랜드 메시지를 
전달하고 주목도를 높였습니다.  
 
앙팡우유가 어린이 전용 브랜드인만큼 네이버 쥬니버, 다음 키즈, 투니랜드와 
같은 어린이 전용 서비스에 광고를 노출해 초등학생 접점을 유지하며 유효 타
깃에게 브랜드 메시지를 효율적으로 전달했습니다.  
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* 네이버 초기 롤링 보드 

[포털 초기면 특수 상품 & 모바일 – 노출 커버리지 확대 및 주목도 상승] 

[동영상 매체 및 여성 타깃 매체 – 주요 타깃 대상 노출 극대화로 
캠페인 메시지 전달 및 이벤트 참여 독려] 

[어린이 전용 매체 - 초등학생 접점 유지 및 브랜딩] 

서울우유 앙팡우유 20주년 

* 다음 초기 상단 * Ad@m 

* KBS 아이콘 광고 * 이지데이 커플확장배너 

* 지마켓 중앙배너 

* 쥬니버 서브우측 배너 * 다음 키즈 250 

* 투니버스 VOD 전 CM 



리걸리 블론드 (2012) 

캠페인 : 리걸리 블론드 
캠페인 타깃 : 10~40대 
집행기갂 : 2012년 9월 1일 ~ 9월 30일  
집행매체 : 강남역 지하쇼핑센터 S존 랩핑 

Campaign Profile 

강남역 신분당선 홖승 구간의 기둥 랩핑 광고를 통해  
리걸리 블론드 (2012) 공연을 효과적으로 고지   

2009년 국내 초연핚 뮤지컬 ‘금발이 너무해’가 원작 제목 ‘리걸리 블론드’로 
공식 명칭을 변경하며 11월 공연을 앞두고 강남역 지하쇼핑센터 랩핑 광고를 
진행하였습니다.  
   
강남역 지하쇼핑센터는 국내 최고의 상권으로 젊은층의 이동 및 쇼핑 이용이 
많습니다. ‘리걸리 블론드’ 은 주요 공연 관람층인 20~30대를 타깃으로 싞분
당선 홖승 구갂인 S존 랩핑 광고를 진행하며 효과적으로 공연을 알릴 수 있습
니다.  
 
‘리걸리 블론드’의 아이덴티티 컬러를 잘 살린 포스터를 2기의 원형 기둥과 6
기의 사각 기둥에 랩핑하여 이동객의 시선을 사로잡았고, 포스터 앞에서 사진 
찍기 이벤트를 트위터 상에서 함께 진행함으로 공연 뿐 아니라 강남역 랩핑 
광고가 함께 이슈화되었습니다.  
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강남역 지하쇼핑센터 : 리걸리 블론드 (2012)  
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[강남역 지하쇼핑센터 S존] [S존 기둥 랩핑 광고] 

강남역 지하쇼핑센터 : 리걸리 블론드 (2012)  

위치 싞분당선 연결통로 

 수량  총 8기 

규격 
원형 2기(3.2*2.6m*1면),  
사각 6기 (0.75*2.6m*4면) 

특징 
싞분당선 홖승 구갂으로 노출 확률이 높으며,  
기둥 및 공갂 랩핑 광고를 통해 브랜드존 형성 가능 

랩핑 광고를 통해 이용객들에게 ‘리걸리 블론드’ 공연 고지 및  
포스터 앞 사진 찍기 이벤트를 통해 이슈화 성공 



More than expected ! 

         
We differentiate your business with network advertising service                                       > 


